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ABSTRAK 

Mitra pada kegiatan pengabdian masyarakat ini adalah mahasiswa FMIPA Universitas Negeri Malang (UM) 

yang memerlukan wawasan tentang berwirausaha. Permasalahan mitra pengabdian ini adalah sumber 

keuangan yang diperoleh hanya dari orang tua, sedangkan kondisi perekonomian orang tua (wali 

mahasiswa) pada kondisi menengah ke bawah, sedangkan kebutuhan mahasiswa semakin meningkat. Agar 

mahasiswa dapat terus untuk melanjutkan studi dan dapat berinovasi serta mengembangkan potensinya, 

maka diperlukan dana tambahan. Salah satu cara adalah dengan memulai berwirausaha. Berdasarkan dari 

permasalahan mitra, maka tim pengabdian departemen matematika FMIPA Universitas Negeri Malang 

memberikan solusi yaitu dengan memberikan pelatihan terkait mindset entrepreneur kepada mahasiswa 

FMIPA UM dengan beberapa macam materi seperti: alasan mahasiswa harus berwirausaha, menemukan 

personal branding serta digital marketing. 

Kata Kunci: Bisnis, Mahasiswa, Wirausaha 

ABSTRACT 

Partners in this community service activity are FMIPA Universitas Negeri Malang students who 

need insight into entrepreneurship. The problem with this service partner is that the financial 

source is only from the parents, while the parents' economic conditions (student guardians) are 

in the lower middle class, while the needs of students are also increasing. So that students can 

continue to continue their studies and be able to innovate and develop their potential, additional 

funds are needed. One way is to start entrepreneurship. Based on the partner's problems, the 

Dedication Team of the Mathematics Department of FMIPA Universitas Negeri Malang provided 

a solution, namely by providing training regarding the entrepreneurial mindset for FMIPA 

students with several kinds of material such as: why students should be entrepreneurs, finding 

personal branding and digital marketing.  

Keywords: Business, Student, Entrepreneur  

 

PENDAHULUAN 

Mahasiswa FMIPA Universitas Negeri Malang merupakan mahasiswa yang cukup aktif 

dan kreatif dibuktikan dengan banyaknya prestasi yang didapatkan. Prestasi tersebut diraih dari 

segi akademik maupun non akademik. Mahasiswa FMIPA Universitas Negeri Malang adalah 

mahasiswa yang kreatif yang dibuktikan dengan hasil karya yang telah diseminarkan maupun 

dipamerkan. Dengan segenap prestasi tersebut mahasiswa FMIPA Universitas Negeri Malang 
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perlu untuk berinovasi diberbagai bidang. Prestasi-prestasi yang telah dicapai perlu didukung 

dengan biaya yang cukup memadai, sedangkan dana pemasukan mahasiswa hanya cukup 

digunakan untuk studi saja. Bahkan, beberapa mahasiswa harus cuti untuk mencari pekerjaan agar 

studinya dapat dilanjutkan. 

Permasalahan pendanaan bagi mahasiswa, terutama yang berasal dari latar belakang 

ekonomi menengah ke bawah, telah diakui oleh banyak peneliti. Menurut [14], kekurangan sumber 

daya keuangan dapat membatasi mahasiswa dalam memenuhi kebutuhan studi dan kehidupan 

sehari-hari seperti biaya kos. Oleh karena itu, diperlukan solusi kreatif untuk membantu 

mahasiswa memperoleh dana tambahan.  

Salah satu solusi yang diakui dalam mengatasi permasalahan sumber keuangan mahasiswa 

adalah berwirausaha. Literasi keuangan dan keterampilan manajemen keuangan yang diperoleh 

dari pendidikan entrepreneurship memungkinkan mahasiswa untuk mengelola potensi diri mereka 

dan menciptakan peluang usaha yang menghasilkan pendapatan tambahan. Ini sejalan dengan 

pandangan [4] bahwa literasi keuangan membantu individu membuat keputusan yang efektif 

terkait produk dan jasa keuangan. 

Pelatihan dan pendidikan entrepreneurship memiliki peran kunci dalam membekali 

mahasiswa dengan pengetahuan dan keterampilan yang diperlukan dalam memulai dan mengelola 

bisnis. [6] menekankan bahwa pemahaman dan praktik dalam perilaku investasi dan manajemen 

kredit adalah bagian penting dari literasi keuangan. Oleh karena itu, pelatihan mengenai aspek-

aspek penting seperti mindset berwirausaha, personal branding, digital marketing, dan manajemen 

keuangan sangat penting bagi mahasiswa. 

Dampak positif dari kegiatan pengabdian ini diharapkan sesuai dengan tujuan peningkatan 

literasi keuangan dan kecerdasan finansial. [10] menyatakan bahwa literasi keuangan membantu 

individu menghindari masalah keuangan dan meningkatkan kualitas hidup mereka. Partisipasi 

aktif mahasiswa dalam kegiatan ini juga diharapkan berkontribusi pada masyarakat, menciptakan 

lapangan kerja, dan memperkuat ekonomi wilayah setempat. 

Pentingnya literasi keuangan dalam mengelola keuangan pribadi dan menghindari 

kesalahan keuangan telah diakui oleh banyak peneliti. Literasi keuangan membantu individu 

membuat keputusan yang cerdas terkait pengelolaan keuangan pribadi mereka [19]. Oleh karena 
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itu, pembelajaran literasi keuangan di perguruan tinggi menjadi penting bagi mahasiswa dalam 

menghadapi tantangan pengelolaan keuangan yang kompleks [17]. 

Kurangnya informasi terkait bisnis menyebabkan dunia bisnis menjadi asing di kalangan 

mahasiswa. Sehingga, minat mahasiswa dalam memulai bisnis sangat rendah. Bahkan sebelum 

memulai bisnis, mereka sudah takut akan kerugian yang mungkin saja akan terjadi. Mereka juga 

kurang paham mengenai bisnis yang akan dijalankan. Kurangnya rasa percaya diri mahasiswa juga 

menjadi faktor penghambat ketika mereka akan memulai usaha. 

Adapun tujuan yang akan dicapai dalam kegiatan pengabdian masyarakat ini yaitu: 1). 

Terbangunnya sosial entrepreneur, sehingga mahasiswa dapat saling mengenal bahkan saling 

berkolaborasi dalam berwirausaha. 2).Terbentuknya mindset entreprenenur yang kuat dan tangguh 

dalam berwirausaha. 3). Memberikan wawasan terkait teknik marketing yang paling efektif, yaitu 

menggunakan digital marketing. 4). Mendorong mahasiswa memulai usaha sejak dini. 5). 

Memberikan ajang diskusi untuk mahasiswa mengenai entrepreneur yang akan atau sedang 

mereka tekuni. Dengan tujuan tersebut maka tim pengabdian memberikan pelatihan tentang 

“Strategi Bisnis Untuk Meningkatkan Minat Enterpreneuship Mahasiswa FMIPA Universitas 

Negeri Malang”. 

 

METODE 

Adapun metode kegiatan pengabdian masyarakat ini terdiri dari 5 bagian yaitu: a). 

Persiapan (Analisa Permasalahan dan Kebutuhan), b). Penyusunan materi dan modul 

kewirausahaan, c). Pelaksanaan kegiatan pengabdian, d). Evaluasi dan penyusunan laporan. 

a. Tahap Persiapan (Analisa Permasalahan dan Kebutuhan) 

Tahap pertama ini dilaksanakan di lokasi homebase tim pengabdian yaitu di Gedung B24 lantai 

2 Fakultas Matematika dan Ilmu Pengetahuan Alam Universitas Negeri Malang (UM). Pada 

tahapan ini semua kebutuhan diidentifikasi yaitu berupa permasalahan mahasiswa FMIPA UM 

terkait kewirausahaan. Pada tahap ini dilakukan juga koordinasi antara tim pengabdian dengan 

mahasiswa yang berwirausaha di FMIPA UM dalam kelompok SE (Science Enterpreneurship). 

Seluruh data yang diperoleh akan dicatat, rekam dan dijadikan sebagai bahan pertimbangan dalam 

melaksanakan kegiatan masyarakat. Pada tahapan ini, mahasiswa memiliki peran penting dalam 

hal menyediakan informasi penting terkait permasalahan yang ada. 
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b. Tahap Penyusunan Materi 

Pada tahap ini tim Pengabdian melakukan studi literasi tentang perkembangan informasi 

kewirausahaan saat ini, kemudian dituangkan kedalam materi yang akan disajikan saat pelatihan. 

Adapun isi materi yang akan disampaikan saat pelatihan adalah mindset berwirausaha bagi 

mahasiswa yang akan memulai bisnis dan personal branding, digital marketing dan strategi 

pengelolaan keuangan dalam berwirausaha. 

c. Tahap Pelaksanaan 

Setelah penyusunan materi dapat diselesaikan, maka tahap berikutnya adalah melaksanakan 

kegiatan pengabdian masyarakat dengan mahasiswa yang berwirausaha sebagai mitranya. Pada 

tahapan ini akan dijelaskan terkait materi-materi yang akan disampaikan. 

d. Tahap Evaluasi dan Penyusunan Laporan 

Setelah semua tahapan terlampaui maka sudah saatnya untuk Menyusun laporan akhir. 

Penyusunan laporan akhir ini akan dibantu oleh mahasiswa sebagai tim pengusul. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pra-Seminar (Tahap Persiapan dan Penyusunan Materi): 

Pada tahap pertama ini, tim pengabdian departemen Matematika UM  melakukan analisis 

permasalahan mitra pengabdian terkait sumber keuangan mahasiswa FMIPA UM yang hanya 

berasal dari orangtua dengan kondisi perekonomian menengah ke bawah. Selain itu, tim juga 

menemukan bahwa kebutuhan mahasiswa semakin meningkat, termasuk biaya kos dan kebutuhan 

studi. Agar mahasiswa dapat terus melanjutkan studi dan mengembangkan potensinya, tim 

mengidentifikasi bahwa diperlukan dana tambahan, dan salah satu solusinya adalah dengan 

berwirausaha. Tahap ini juga melibatkan koordinasi dengan mahasiswa yang sudah berwirausaha 

di FMIPA UM dalam kelompok Science Entrepreneurship (SE) untuk mendapatkan masukan dan 

informasi terkait permasalahan yang ada. Semua data yang diperoleh dicatat dan dijadikan bahan 

pertimbangan dalam pelaksanaan kegiatan pengabdian. 

Setelah observasi dan menganalisis permasalahan mitra dilakukan, maka tim pengabdian 

melakukan studi literasi tentang perkembangan informasi kewirausahaan saat ini. Berdasarkan 

temuan tersebut, tim Pengabdian menggandeng narasumber yaitu Navis Nur Ilmiah, S.Si. M.Si. 

sebagai pelaku bisnis yang membimbing 400 wanita dalam berwirausaha. Selanjutnya tim 
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pengabdian juga menyusun materi pelatihan yang akan disampaikan dalam seminar terkait 

pentingnya mahasiswa dalam memulai wirausaha. Materi yang akan disampaikan mencakup 

mindset berwirausaha dan personal branding, digital marketing, serta strategi pengelolaan 

keuangan dalam berwirausaha.  

Pelaksanaan Seminar (Tahap Pelaksanaan): 

Pelaksanaan seminar dilaksanakan pada tanggal 21 Juli 2023 secara luring di Gedung B24.302 

FMIPA Universitas Negeri Malang. Acara dihadiri oleh 26 peserta yang berasal dari Departemen 

Matematika, Biologi dan IPA. Peserta pengabdian diidentifikasi 76,2% belum memulai usaha, 

sedangkan 28,8% sudah mempunyai usaha, dari informasi tersebut tim pengabdian dapat menggali 

alasan mahasiswa kenapa belum memulai untuk berwirausaha. 

 

 

 

Gambar 1. Sebaran Prodi dari Peserta Pengabdian 

Pelaksanaan seminar terdiri dari beberapa tahap: 

1. Pembukaan 

Acara dimulai pada pukul 13.00 WIB dengan peserta mengisi presensi dan diberikan snack oleh 

panitia. MC membuka acara, dan Ibu Vita Kusumasari, S.Si., M.Si., Ph.D., selaku perwakilan tim 

Pengabdian sekaligus Ketua Laboratorium Departemen Matematika memberikan sambutan-

sambutan. Beliau mengatakan bahwa “mulai tahun 2023 ini mahasiswa FMIPA UM dimulai untuk 

membuka mindset wirausaha agar memberikan tambahan wawasan dan mental wirausaha” 

 

 

 

 

 

Gambar 2. Pembukaan dan sambutan-sambutan 
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2. Pemaparan Materi Pertama:  

 Pemaparan materi pertama dilakukan oleh Ibu Kridha Pusawidjayanti, S.Si., M.Si., dengan 

topik "Start Doing Business". Bu Kridha menjelaskan pentingnya memulai bisnis bagi mahasiswa. 

Kemudian Beliau memberikan fakta menarik bahwa banyak lulusan perguruan tinggi yang sulit 

mendapatkan pekerjaan setelah lulus kuliah. Oleh karena itu, mahasiswa perlu berani memulai 

bisnis sejak dalam masa perkuliahan agar memiliki alternatif karir. Terdapat faktor pendukung 

untuk memulai bisnis, seperti energi fisik yang kuat, banyak waktu, banyak kebutuhan, ide-ide 

cemerlang, dan keterampilan teknologi. Namun, ada juga kesalahan yang sering dilakukan oleh 

pebisnis pemula seperti kurangnya ilmu bisnis, ingin cepat sukses, dan kurang perhatian terhadap 

konsumen. Selama pemaparan, Ibu Kridha juga memberikan peserta link dokumen berupa 

dokumen Google Form untuk mengisi informasi mengenai status bisnis mereka, produk yang 

dijalankan, cara memasarkan produk, dan kendala yang dihadapi dalam memulai bisnis. Sebagian 

besar hanya sebatas reseller dan belum memulai bisnis yang besar. Menurut salah satu peserta 

berbisnis membutuhkan modal yang besar, itu salah satu kendala mahasiswa. 

 

 

Gambar 3. Pemaparan Materi Pertama 

3. Pemaparan Materi Kedua 

Materi kedua disampaikan oleh Ibu Navis Nur Ilmiyah, S.Si., M.Si., dengan topik "Personal 

Branding dan Teknik Pemasaran". Personal branding adalah cara untuk membentuk citra diri di 

hadapan publik yang membangun kepercayaan dan peluang. Langkah-langkah personal branding 

melibatkan mengeksplorasi kompetensi dan menunjukkan karya yang meyakinkan. Dalam 

pemasaran produk bisnis, ada beberapa pendekatan termasuk digital marketing dan pemasaran 

konvensional. Seminar ini sangat bermanfaat bagi mahasiswa yang sedang atau ingin memulai 

bisnis, dengan membantu mereka memahami pentingnya personal branding dan berbagai teknik 

pemasaran. Selama pemaparan, Ibu Navis juga memberikan kertas pertanyaan untuk mengisi hasil 
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kerja peserta terkait personal branding dibantu juga oleh Ibu Latifah Mustofa Lestyanto, S.Si, 

M.Pd. Selain itu, beberapa pertanyaan juga diajukan oleh peserta pelatihan setelah pemaparan 

materi. 

 

Gambar 4. Pemaparan Materi Kedua 

Pada Gambar 5 menunjukkan hasil jawaban mahasiswa tentang menggali personal branding 

diri masing-masing. Pada gambar tersebut menunjukkan bahwa mahasiswa belum banyak 

memikirkan tentang apa yang ingin dikenal oleh market. Sehingga materi personal branding ini 

mampu memberikan inspirasi bagi mahasiswa. 

 

 

Gambar 5. Hasil Jawaban Peserta Dari Pertanyaan Narasumber 

4. Penutupan 

Setelah pemaparan materi kedua selesai, acara ditutup oleh MC dan dilanjutkan foto bersama. 

Kemudian tim pengabdian memberikan form evaluasi yang harus diisi oleh peserta sebagai bahan 

evaluasi dan tindak lanjut. 
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Pasca Seminar- Tahap Evaluasi 

Pada tahap ini tim pengabdian menelaah hasil form evaluasi dari peserta. Menurut peserta, 

68% mengatakan bahwa seminar entreneurship ini harus diadakan kembali di tahun berikutnya. 

Hal ini menunjukkan bahwa peserta sangat antuasias dalam mengikuti seminar ini. 

 

Gambar 6. Diagram Antusias Peserta 

Peserta juga memberikan masukan tentang seminar entrepreneur tahun depan dengan tema-tema 

lain seperti strategi marketing melalui digital marketing yang lebih komprehensif dan relevan, 

mempelajari jenis usaha-usaha yang berpeluang besar. 

Adapun luaran dari kegiatan pengabdian masyarakat ini adalah publikasi media masa di 

malang posco secara offline maupun online https://malangposcomedia.id/tim-dosen-departemen-

matematika-um-beri-wawasan-entrepreneur-mahasiswa-fmipa/.  Kemudian publikasi pada 

website Departemen Matematika dengan kategori kegiatan di Departemen Matematika yang 

mendukung SDGs, berikut merupakan laman beritanya tersebut 

http://matematika.fmipa.um.ac.id/seminar-bisnis-strategi-bisnis-untuk-meningkatkan-minat-

entrepreneurship-mahasiswa-fmipa-untuk-mendukung-sdgs/.  

 

KESIMPULAN 

Kegiatan pengabdian masyarakat ini berupa seminar offline tentang Strategi Bisnis dalam 

Rangka Meningkatkan Bakat Entrepreneur Mahasiswa FMIPA UM agar dapat mewadahi 

mahasiswa FMIPA UM yang terdiri dari Departemen Biologi, Kimia, dan IPA yang memiliki 

potensi untuk mengembangkan kreativitasnya di bidang bisnis. Kegiatan pengabdian masyarakat 

seperti seminar bisnis ini perlu diadakan kembali agar semakin menambah bekal kepada 
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mahasiswa yang ingin memperdalam ilmu tentang bisnis dan memberi kesempatan mahasiswa 

untuk lebih menyelami dunia kewirausahaan (entrepreneurship). 
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